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Obijet : Réponse au recours amiable relatif a 'utilisation de termes anglais

.Par courrier du 21 juillet 2025, vous avez sollicité la mise en cenformité de I'Université de Montpellier Paui-
Valéry aux regles prévues par le decret n"86-602 relatif a 'enrichissement de la langue frangaise, plus

particulierement s’agissant de l'usage de de certains mots, dans nos communications en ligne.

Nous vous informons qu'a la suite de votre courrier, nous analysons la possibilité d'ajouter un astérisque,

sur ces termes, afin d’en proposer une traduction en langue frangaise.

Je me permets néanmecins d'apporter quelques nuances guant a une supposée utilisation d'anglicismes par

['Universite.
Comme vous le savez sans doute, la langue frangaise est une langue vivante, qui s'adapte, par definition,
aux usages des populations gui la parlent. De fait, des échanges de termes ont frequemment été cbservés,

du latin et du francais vers I'anglais et de I'anglais vers le frangais.

A titre d’'exemple, le terme « data » constitue le pluriel de « datum », participe-passé neuire de « dare »

(donner).

Il en va de méme pour le terme « coach », qui trouve son crigine dans le terme « coche » (voiture de

transport de voyageurs tirée par des chevaux et conduite par un « cocher »).

Le terme « marketing », guant a lui, estissu du mot latin « mercatus » qui signifie le marché ou le marchand.



A propos de ce dernier terme, je rappelle qu'une des grandes missions de I'Université est linsertion
- professionnelle {article L.123-3 du code de I'éducation).

Une simple recherche sur internet d'offres d’emplois en « mercatique » suffit & se convaincre que le terme,
bien gu'adopté par la commission d’enrichissement de la langue frangaise, ne parvient pas a intégrer le
langage courant. Remplacer le terme « marketing » dans le titre du diplome proposé par I'lUniversite de
Montpellier Paul-Valéry, par le terme « mercatique » permettra assurément de suivre a la lettre les
préconisations de la commission mais n'aidera d'aucune maniere nos jeunes diplomes a s'inserer

professionnellement.

Quoi gu'il en soit, 'Université de Montpellier Paul-Valéry est consciente de sa responsabilite, en tant
qu'établissement public. Nous veillons & promouvoir la langue frangaise, en témoigne notamment la
création de la Maison des francophonies Montpellier Via Domitia, et a utiliser, chague fois que cela est

possible, les termes recommandés par la Commission d’enrichissement de la langue frangaise.

Nous avons d'ores et déja engage une vérification de nos supports afin de renforcer leur conformite, tout

en conciliant cette exigence avec notre mission d'ouverture internationale.

La Présidente de I'Universite de Montpeltier Paul-Valéry

Anne FRAISSE



